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LETTRE 
DE CAMPAGNE

Commité professsionnel de dévveloppement des inddustries françaises de l’ameublement et du boiois (CODIFAB)

Féddération suéédoise des induustries forestières (SSkogsindustrierna)

Fonndation Finlaandaise pour lla Forêt (Finnish Forrest Foundation)

“Je dis OUI au bois 

pour dire NON au CO2 !”

Une campagne pour tous les publics 

qui place le matériau bois au cœur 

des enjeux environnementaux.

Cette campagne à dimension natio-

nale est née d’un engagement partagé 

entre les fédérations, organisations 

professionnelles des industries 

et entreprises françaises, suédoises 

et fi nlandaises. Cette communication 

devant stimuler le consommateur 

français à choisir des matériaux 

et produits bois pour ses achats 

et projets de construction. 

Elle affi rme le rôle sociétal 

et écologique du bois, dont l’utilisation 

dans la construction, la rénovation, 

l’aménagement et la décoration est 

une réponse pour éviter les émissions 

de CO2, résister aux changements 

climatiques grâce notamment 

au carbone stocké.

Sous la signature “bois.com, 

construisons durable” nous donnons 

une identité forte à toutes les actions 

de communication et de promotion 

déclinées au sein de la fi lière bois.

édito

incontournable de toute personne 

cherchant à s’informer sur les usages 

du bois dans la construction. Avec en 

fi l rouge la signature “construisons 

durable”, la campagne marque 

l’engagement volontariste de toute une 

fi lière de s’inscrire dans un mouvement 

de contribution à une meilleure planète 

pour les générations futures.

En 2010, l’angle de la communication 

développé est principalement orienté 

sur le thème de la lutte contre 

le changement climatique et pour 

la préservation de l’environnement. 

“Je dis OUI au bois pour dire NON 

au CO
2 
!” est en effet le cri de rallie-

ment du fi lm TV et de la campagne 

presse, que grand public et profession-

nels découvrent à partir du mois 

de novembre.

Le message est inattendu, iconoclaste 

et pédagogique. Il répond à l’idée 

communément reçue selon laquelle 

couper du bois, source de production 

d’oxygène vitale pour la planète, 

contribue à la déforestation et à 

la dégradation de notre environnement. 

La campagne vise à interpeller tous 

les publics pour leur faire découvrir 

une dimension scientifi quement 

démontrée, mais encore méconnue, 

du matériau bois : “puits de carbone”, 

le bois absorbe le CO
2
 pendant 

20010-20012 : 

LLE BBOISS EST DURABLE 
EET LLE REVENNDIQUE !
Programmée sur trois années (2010, 

2011 et 2012), la nouvelle campagne de 

communication de la fi lière forêt-bois 

marque la volonté de l’ensemble des 

acteurs français et scandinaves de 

contribuer à la promotion du matériau 

bois et de valoriser les résultats obtenus 

en matière de gestion durable des forêts. 

Cofi nancée par Skogsindustrierna, 

Finnish Forest Foundation et le Codifab, 

cette campagne nationale est l’occasion 

de signaler au grand public comme aux 

professionnels les nombreux atouts du 

bois dans la lutte contre l’effet de serre. 

Elle rappelle également les possibilités 

d’usage et les avantages de ce matériau 

d’avenir dans la construction, la déco-

ration et la rénovation des bâtiments, 

qu’il s’agisse de maisons individuelles, 

de logements collectifs, de bâtiments 

publics ou de ERP (bureaux, bâtiments 

tertiaires...) 

“CONSTRUISONS DURABLE” : 

UNE SIGNATURE 

FORTE ET FÉDÉRATRICE

Signée “BOIS.COM, construisons 

durable”, la nouvelle campagne vise 

à fédérer tous les publics autour du 

portail de référence bois.com. Réguliè-

rement enrichi depuis son lancement 

en 2004 et fort de plus 3 millions de 

visiteurs par an, bois.com ambitionne 

de devenir le lieu de rendez-vous 

Jan Söderlind
Directeur du programme 

international de Skogindustrierna

Luc Charmasson
Vice président du CODIFAB 




