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L'histoire de MADEIN Grand Est

MADEIN Grand Est a été fondé en 1992 sous forme/d Gassocaati on,
I'initiative des professionnels de l'ameublement et des pouvoirs publics
de Lorraine.

Il porte une mission d Ga n i macbnomique, de promotion et de mise
en réseau des entreprises du secteur ameublement, amenagement, et
décoration .
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Il fédere tous les acteurs d G u chaine de valeurs : designers, archite
d GiI nt a rdéecerataurs, fabricants, SOous- traitants, fournisseur
revendeurs, de toutes tallles d Ge nt r egmsi gug @es ,organismes de
formation et des centres de recherche.
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Au fil des années, MADEIN GRAND ESTa évolué et s G enattrellement
iImposé comme le référent en Reégion Grand Est, de Ila filiere
ameublement, aménagement et decoration .
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Il vise a favoriser la collaboration et le reseautage entre ses adhérents,
encourageant le partage d'idées, de compétences,/ et de bonnes
pratiques .

Il sensibilise tous les publics a découvrir les entreprises régionales, |
savoir-faire, leurs realisations et leurs métiers. Il promeut la responsabilité
societales des entreprises (RSE)et la consommation de biens en circuit -
court.

Q-
P
=)
O
Z
)
LL
=
=
O
P

Enaccompagnant les entreprises sur de nombreux sujets par des actions
collectives, des campagnes de communication ciblées, et en participa
a des evenements nationaux et internationaux majeurs, MADEIN GRAND
ESTcontribue au développement économique, au maintien del Gac teti v 1 t
des emplois sur son territoire . Il s Ga ¢ adupresedes pouvoirs publics pour
défendre les interéts de la filiere, tres impactee en 2025 par un contexte
économique particulierement tendu.
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Val ori sation des abords et des espaces dGaccuel | des

Objectifs :

Le pouvoir des visuels dans les meédias est considérable . Une entreprise doit avoir une image extérieure et des espaces
d Ga c cen adeéduation avec son savoir-faire et son niveau de production . Elle doit refléter son identité et ses valeurs aux
visiteurs, quels q u Gsoiéng et, dans la plupart des cas, elle conditionnera la poursuite et la qualitée de leurs échanges.

Cette action vise a développer la visibilité et la crédibilité des entreprises, en les incitant a réamenager leurs abords et
espaces d Ga c c Hlle ambitionne eégalement a inciter les entreprises a accuelillir d Ga u tpubkcs et a s Gi nsdansi r e
differents parcours de tourisme industriel et artisanal, afin de redynamiser les territoires .

3 entreprises participantes en 2025
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Promotion , évenementiel et veille sur les tendances en mobilier, matériaux et procédés de production :

Objectifs :

Chaque opportunité de presenter un collectif d Ge nt r eapun engdratsspeécifiqgue ou sur un salon a vocation régionale,
nationale et internationale, est exploitée, afin de favoriser les collaborations, dans une démarche de co-conception et
éco-responsable . Nous voulons refléter une vitrine dynamique des savoir-faire et des expertises complémentaires
présentes en Reéegion Grand Est, et informer les porteurs d Ga f f que motesréseau est en capacité de leur proposer une
offre globale, diversifiée, personnalisée avec un service de qualité et en circuit court.

Les entreprises doivent s Gi n sdes deenieres tendances (produits, technologies, marches) en visitant des salons
Internationaux référents, afin de confronter leurs réalisations avec les attentes du marché et gagner en productivitée .

6 entreprises participantes aux veilles menees a la Milan Design Week 2025 et au Salon Ligna a Hanovre 2025
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Visites de veille a Milan Design Week et a Ligna Hanovre a Tous les adhérents présents sur HandiVosges 2025




Développement économique des entreprises, promotion et tracabilité de leurs savoir  -faire

Objectifs :

Dans| Go b jde dévelodper la visibilité et la notorieté des entreprises du reseau, les inciter a actualiser leur site web et a
déeployer leur communication surles réseaux sociaux, de maniere gualitative .

La poursuite des travaux de reconnaissance de notre Indication Geéographique « Siege de Liffol » au niveau européen
apportera un coup de projecteur, dans les médias, sur les métiers liesa |l Ga me u b | denndennbmbreux metiers d Gar t |
afin d Ga s s larperennité et la transmission des savoir-faire. Cette reconnaissance devrait inciter davantage

d Gentr edprsecteulr 8 S Ge n g aane une demarche de tracabilité, de production dans le respect des regles
societales et environnementales, avec des retombées économiques en perspective .

+ de 150 ans ' ]65 - 3 - ]3 g 23 - + de 27000 =» L'Indication Géographique Siege de Liffol délimite une dire géographique

de savoir-faire : communes :  départements : métiers : étapes : siéges homologués de 165 communes, dont 28 en Haute-Marne (52),

d’exception i concernées i engagés dart i defabrication } dans le monde 51 dans la Meuse (55) et 86 dans les Vosges (88)
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Une 1"¢ en France . el =

b | mm 75 MEURTHE-ET-MOSELLE
Lindication géographique 3 eém v r i T , | ‘
Siége de Liffol estla I homologation MV o
décernée en France par I'INPI "w‘m Spiavagy
(Institut National de la Propriété Industrielle) % ot 5 P =
depuis I'entrée en vigueur du dispositif W,ﬁw IG SIEGE DE LIFFOL
instauré par le Ministére de 'Economie VOSGES @ - é
et des Finances. Son cahier des charges ) Ul] sa‘701r_ralrc d’CXCCDIIOD

porte le n® d’homologation INPI-1601,
par décision n® 2016-221 publiée au
Bulletin Officiel de la Propriété Industriell
n° 16/48 du 2 décembre 2016,

de plus en plus rare

Gréce & sa principale ressource naturelle,
une forétde 2000 ha de hétre blanc,
Liffol le Grand est depuis le XIX® siécle le

I’assurance d’une
production d’excellence

Pourquoi une Indication
Géographique (IG) ?

berceau historique des fabricants de siéges
Comme les AOC pour les produits a <9

de style et le fournisseur privilégié
du Faubourg Saint Antoine & Paris,
haut lieu national debénisterie.

Pour apposer le label Indication Géographique

(IG) garantissent la tragabilité des produits
_ SIEGE DE LIFFOL,

manufacturés et lauthenticité des savoir
faire utilisés dans leur fabrication

L'IG assure que le produit est issu de
savoir-faire et de ressources unigues a un

Ce label IG est une reconnaissance pour les
manufactures de la zone géographique,
qui perpétuent lactivité de maniére
traditionnelle et quisont en capacité de
réaliser des siéges sur mesure, en petites

ou en grandes séries, tout en répondant

& toutes les exigences techniques

et créatives de leurs clients.

les entreprises doivent sengager d respecter le cahier des
charges déposé & I'INPI. Elles sont auditées par un organisme
5 rédité par le COFRAC

Apreé dé laudit de contrdle bisannuel, elles sont
habilitées & utiliser la dénomination et le logo de l'indication
Geographique SIEGE DE LIFFOL

=» Plus dinformations sur le cahier des charges, Elles collaborent avec les plus grands
2 les entreprises certifiées ef les communes A ' décorateurs, designers et architectes
concernées sur Www.siegedeliffol.fr == diintérieur et équipent les lieux les plus

Publication des Annuaires des Talents ool SR TTN s
du Grand Est par marché il

SIEGE
DE LIFFOL

Premiére Indication
Géographique dc¢dic¢e aux
produits industricls et artisanaux
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Siege de Liffol valorise des techniques spécifiques indissociables d'un

Nouvelle plaquette de
promotion et nouveau Site S e S S
web « 1G Siege de Liffol «
Oblenirlelqbel S En savoir plus v
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NS CTIONS COLLECTIVES

Développement économique des entreprises, promotion et tracabilité de leurs savoir  -faire :

Exposition collective IG Siege de Liffol a
Espace Contract, Salon Esprit Meuble a
Paris

ican-piene besse"

‘J < ! manufacture dé sieges

Exposition collective a I'Abbaye d'Auberive (52) Journées
Européennes du Patrimoine
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Promotion et valorisation des savoir -faire - Emploi et lien écoles - entreprises :

Objectifs :

Ayant a ¢ K ude contribuer a assurer la pérennité et la transmission des savoir- faire, nous souhaitons inviter les collégiens
et lycéens a decouvrir les entreprises et les metiers liesa |l Ga me u b leearie@a ma n a g Beawwoup d Ga | aaue s ,
comme leurs professeurs et leurs familles, ont une méconnaissance du tissu economique présent sur leur territoire . Cette
action vise a susciter des vocations, a depoussierer | Gi m@amoss peu valorisante des entreprises et a inciter les jeunes
apprenants a rejoindre celles de leur secteur, a la fin de leurs etudes.

Promouvoir les entreprises aupres de tout public afin de développer leur notoriéte, de valoriser leurs productions et de
susciter des vocations aupres des apprenants et des demandeurs d Ge mp.l o1 s
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Journée Bois local, Design et Ameublement a A
Gérardmer, coordonnée avec PNR, DHDA et Fibois s
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Visite collégiens chez Visite de la Scierie de Steinbourg,
JP Besse coordonnee avec Fibois
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136 professionnels ont
rejoint le réseau de Madeln
Grand Est en 2025

BILAN ADHESIONS



